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— wprowadzenie

Drogi Wydawco,
Droga Wydawczyni,

Czytacie na ekranie swojego komputera pierwszy z naszych e-bookow, ktére w catosci poswiecimy
mediom lokalnym. Znajdziecie tu zaréwno kwestie technologii - tego, co dzieje sie w ustugach
Google, jak zmienia sie Swiat od strony automatyzadji reklam, na co zwrdéci¢ uwage od strony CMS,
ale takze kontentu - jak pisa¢, by sie klikato i dobrze pozycjonowato.

Ja ze swojej strony obiecuje wiecej informacji o tym, co dzieje sie w mediach lokalnych w USA i jaki
wptyw bedzie to miato na nas w Polsce.

Do tworzenia naszego e-booka zaprosilismy fachowcow na state zatrudnionych w 4media.com, jak
rowniez osoby specjalizujgce sie w réznych zagadnieniach, a z nami wspotpracujgce gdy jest taka
potrzeba. Opowiemy o trendach, ciekawostkach i wyzwaniach, ktore nas czekajg. JesteSmy otwarci
takze na Wasze sugestie.

Mitej lektury!

Piotr Marek
CEO 4media.com

Gotowe tresci na Twoj

portal informacyjny,

dzieki ktorym oszczedzisz czas i
zwiekszysz liczbe odwiedzin

SPRAWDZ OFERTY
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Serwis na czuja

Jakis czas temu uczestniczytem w badaniu
fokusowym. Zorganizowat je tytuf, z ktorym
bytem wtedy zwigzany. Miato odpowiedziec na
podstawowe dla kazdego wydawcy pytanie:
czego chce nasz czytelnik?

Bo tak naprawde zaden wydawca tego nie
wie. Nawet jezeli mowi, ze wie, to wie to na
tzw. czuja. Praca nad serwisem
wydarzeniowym to ciggte stgpanie po
grzaskim gruncie. Czasem udaje sie z sukce-

sem dotrzec¢ do celu.

Uczestnicy wspomnianego fokusa
jednogtosnie orzekli, ze w badanym serwisie
jest ,za duzo krwi" (czyt. informagji
kryminalno-policyjnych i sensacyjnych), a za
mato spotecznych i ekonomicznych. Wow, z
lekka ostupielismy.

Wtedy prowadzgcy poprosit ich, zeby utozyli
witasny serwis. Dostali liste tematow, ktore
zespotowo mieli utozy¢ wedtug ich waznosci.
Jakiez byto nasze zdziwienie, kiedy na trzech
pierwszych  miejscach ich  autorskiego
serwisu wyladowaty tematy kryminalno-
policyjne i sensacyjne. | to jednogtosnie.
Wow, znowu ostupielismy.

ﬂ
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Mirostaw Wieczorek
Redaktor Naczelny News4Media

Pracowania sondazowa Kantar na zlecenie
Faktow TVN i TVN24 zapytata Polakow o to,
jakie tematy w ich ocenie sg wazne w czasie
kampanii wyborczej. Wskazania respondentow
utozyty liste kilkunastu zagadnien. Na pieciu
pierwszych miejscach znalazty sie:

* stuzba zdrowia,

* ceny i drozyzna,

+ edukacja i szkolnictwo,

* podatki,

* pozycja Polski w Unii Europejskiej.

S3 na niej jeszcze KPO, sady, zmiany klima-
tyczne, aborcja, Kosciot...

Teoretycznie ta lista moze uchodzi¢ za Scigge
dla wydawcow. Ale pod warunkiem, ze pode-
jdziemy do niej jak uczestnicy wspomnianego
badania fokusowego do swojej listy tematow:
podlejemy je sporg iloscig sensacyjnego sosu.
W tytule, leadzie, na zdjeciu... Wszystko jedno.
Prosta informacja jest ,nudna”, podkrecona

zazwyczaj sie kreci.

Chociaz i to nie gwarantuje sukcesu. Trend
czytelniczy moze odwrdci¢ nie taka pogoda, zty
nastrgj, nieche¢ do czytania... Liste mozna
wydtuza¢. W tym niepewnym Swiecie czyte-
Iniczych preferencji i upodoban pewne jest
jedno: ze nic nie jest pewne.

Dlatego nadal bedziemy dziatali na czuja,
opomiarowujgc  wszystko to, co da sie
opomiarowac. Nie zastgpi nam to jednak
myslenia, ale wspomac je, wspomoze. Dobre i
to!
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— SEO

Putapka

Google Discovery

Szybko rosngcy ruch z Google Discovery
hipnotyzuje witascicieli serwiséw interne-
towych. Juz nie trzeba pracowac latami na
setki tysiecy odston z wyszukiwarki, skoro
mozna to zdoby¢ szybciej. A odstony to
pienigdze.

Skutecznos¢ w Discover

Data: Ostatnie 3 miesigce 2 =+ Mowa

] taczna liczba kiik..

[+ Laczna liczba wys._ [

2,31 mIn@ 30,8 min  EASES

W tym szalenczym poscigu za wzrostem
zapominamy, ze ustuga Discover jest we
wczesnej fazie produktowe] i ciggle sie
zmienia. Podejmowanie decyzji bizneso-
wych w oparciu o tak niepewne zrodto
ruchu jest wysoce nieodpowiedzialne.

Kiedy znaczgco spada ruch z wyszukiwarki
lub Google News, jest duza szansa na
odnalezienie problemu technicznego i na-
prawe. Istnieje konkretna dokumentacja
techniczna i Google Search Console, na
podstawie ktorych mozna znalez¢ btedy.

W odrdéznieniu od zasad Google News,
ustuga Discovery jest modelem ,czarnej
skrzynki”. Dziata w petni automatycznie na
podstawie  kierowania  behawioralnego.
Model ten zmienia sie co jakis czas. Dlatego
trafiamy wsrod naszych klientow na spadki
rzedu setek tysiecy odston miesiecznie, gdy
dana witryna wypada z task Discovery.

Google Discovery to Swietne zrodto ruchu,
ale dla bezpieczenstwa nalezy je traktowac
jako pewnego rodzaju bonus. Staraj sie
konwertowac tych uzytkownikow na swoich
statych czytelnikdbw za pomocg wyrazistej
marki, angazujgcych tresci, promowania
realnych autoréw tresci i newsletterow lub
podobnych narzedzi.

Marcin Kopczynski
Doradca i analityk e-commerce

rewizja.net
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—— Social Media w mediach ‘ -
—

ZWieksz
swoje zasieqi.

Facebook to zaawansowane, nowoczesne
narzedzie, ktére ma naprawde ogromne
mozliwosci. Dziatajg na nim algorytmy, ktére
analizujg poszczegodlne dane i na ich podstawie
podejmujg okreslone decyzje: o tym, czy
pokazaC Twoj post innym uzytkownikom, czy
jednak nie. Zobacz co wptywa na Twoje zasiegi.

CO POZYTYWNIE WPEYWA NA ZASIEGI:

- AU, Zarabiaj

- 0znaczanie instytucji, oséb, o ktérych piszesz o s
.. . oo, link. dieci = na publikacji

- zréznicowane tresci — wideo, link, zdjecie o artykutow

- interakcja z fanami S — ’ e et
- systematycznos$¢, pewien harmonogram
- angazowanie fanow — zabawy, quizy

- stosowanie emotikonki — z zachowaniem umiaru! ; ‘trﬂ

GO NEGATYWNIE WPEYWA NA ZASIEGI: DODAJ PORTAL BEZPLATNIE

- usuwanie postow — raz dodany, powinien zostac
- udostepnianie postéw innych — lepiej podac zrédto \
- stosowanie zdjec stockowych BN
- stosowanie stow: polub, udostepnij, konkurs, oznacz

o

SZKOLENIA

z certyfikatem
> SEO
> sprzedaz
> marketing

Aneta Kudlak

marketingowiec, sprzedawca
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— Team ekspercki Newsq4Media

Kiedy$ dziennikarz, dzi§ wydawca 6 lokalnych portali i przedsiebiorca. Wtasciciel
Grupa Tipmedia sp. z.0.0. i marki 4media.com. Utatwia wydawcom publikowanie
dzieki CMS 4media i zarabianie na reklamach poprzez platforme content

marketingowa Ads4media.online.

Jak zarabiac¢ na mediach lokalnych?
Kierunki rozwoju na rynku mediéw

PIOTR MAREK Nowe technologie dla mediow lokalnych
MARKETING, TECHNOLOGIE

tel. 501 490 517
mail: piotr.marek@4media.com

0d ponad 30 lat jestem zwiazany z mediami lokalnymi jako dziennikarz, redaktor,
wydawca. Tworzenie informacji dla spotecznosci lokalnych stato sie dla mnie przez
lata nie tylko zawodem, ale i pasja. Wreszcie sposobem na zycie, bo zyje tym 24
godziny na dobe. Jak szukaé tematow?
Jak ulokalnia¢ ponadlokalne tresci?
Jak pracowac z tekstem, zeby byt atrakcyjny
MIROSLAW WIECZOREK dla lokalnego czytelnika?
WYDAWCA

tel. 573 033 133
mail: mirek.wieczorek@4media.com

0d 2016 roku jestem redaktorem naczelnym serwisu informacyjnego
www.ExpressElblag.pl . Odpowiadam za content portalu. Moja specjalizacja to media
spoteczno$ciowe, a konkretnie Facebook.
Jak zacheci¢ uzytkownikéw FB do dyskus;ji?
Jak udostepniac artykuty w social mediach?

Co dziata, a co nie dziata w social mediach?
» tUKASZ NOSARZEWSKI Tworzenie statej raméwki
SOCIAL MEDIA

15 letnie doswiadczenie w marketingu. Tworzenie strategii marketingowej dla takich
firm jak Multikino. Prowadzenie profili spotecznosciowych. Doradztwo marketingowe.

tel. 882 500 392
mail: news@4media.com

Jak tworzy¢ oferte sprzedazowa?
Jakich argumentéw uzywac
przy sprzedazy artykutow?

ANETA KUDLAK Produkty do sprzedazy na portalu
REKLAMA, SPRZEDAZ
tel. 533 353 225

mail: aneta.kudlak@truso.tv

Swoja przygode z SEQ zaczynat w 2011 r. od pisania wizytéwek firm na 300 zzs do
katalogow oraz artykutéw do precli. Dzi$ zeni copywriting SEO
z merytorycznym contentem i performance marketingiem.

Jak pisac artykuty pod SEQ?
Co sie klika?

RAFAL KOZLOWICZ Nowe trendy w reklamie i promocji
» COPYWRITING SEO

mail: r.kozlowicz@tipmedia.pl
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@ Wykorzystaj moc NIETYPOWYCH SWIAT!
=

W roku kalendarzowym kazdy dzien skrywa za sobg mniej lub bardziej oficjalne Swieto o zasiegu
krajowym lub miedzynarodowym. Patrzgc kilka dni lub tygodni do przodu i planujgc prace, mozesz
skutecznie wykorzysta¢ potencjat tych - wydawatoby sie - banalnych ,dat”. Rob to z glowa!
Odpowiednie podejscie do tematu pozwoli Ci m.in. stworzy¢ ciekawe materiaty dziennikarskie,
wzmocni¢ komunikacje w social mediach, zaktywizowac¢ swoich odbiorcéw na Facebooku czy Tik
Toku, a takze pozyskac reklamodawce lub sponsora konkursu. Mozesz napisacC / zrealizowac
materiat w formie ,michatka”, poradnika, reportazu, zbioru dobrych praktyk, wywiadu.
Wykorzystujgc social media, mozesz sprowokowac odbiorcow do dyskusji (pytajgc o opinie /
wspomnienie / autorski przepis), zacheci¢ do nadsytania zdje¢, filmow wideo. Zorganizuj plebiscyt,
konkurs lub zapoczatkuj wyzwanie (nawet niewielkie nagrody od sponsoréw w formie voucherdw,
czy bondw moga okaza¢ sie dodatkowg mobilizacjg). Sprobuj stworzy¢ mema, ktéry stanie sie
viralem! Wypracuj sobie swoje praktyki, sprawdzaj, co ,zre” w Twoim portalu, a co np. na
Facebooku. Przyzwyczajaj swoich odbiorcow do (w miare regularnych) lzejszych form, zabaw,
ciekawostek.

Zaangazowana spotecznosc to przysztos¢ mediow lokalnych!

Miedzynarodowy Dzien Ksigzki Dla Dzieci

Swiatowy Dziert Bezdomnych Zwierzat; Dzien Niewidzialnej Pracy
Dzien Le$nika i Drzewiarza

Swiatowy Dzier Sportu

Swiatowy Dzien Zdrowia; Dzien Pracownika Stuzby Zdrowia
Ogolnopolski Dzien Walki z Bezrobociem

Swieta Wielkanocne

Dzien Radia

Dzien Czekolady

Swiatowy Dzien Trzezwosci; Dzieri Doceniania Meza
Miedzynarodowy Dzien Ochrony Zabytkow
Miedzynarodowy Dzien Wolnej Prasy

Dzien Ziemi

Dzien Florysty

Dzier Tanca; Swiatowy Dzier Lekarzy Weterynarii

Dzien Uczciwosci, Miedzynarodowy Dzien Jazzu




TEKSTY, ZDJECIA, GRAFIKI;WIDEO
DLA MEDIOW LOKALNYCH

news.bmedia.com

NEWS €& media

Serwis prasowy dla mediow
lokalnych i regionalnych. +48 575 033 133

news@4media.com
Gotowe newsy i artykuty ze

zdjeciami dla portali
informacyjnych.

news.4media.com
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